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证券代码：002582                     证券简称：好想你 

好想你健康食品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号 2023-012 

投资者关系活

动类别 

 特定对象调研     □分析师会议 

□媒体采访         业绩说明会 

□新闻发布会       路演活动 

□现场参观         其他      

参与单位名称

及人员姓名 
华福证券张东雪、泰信基金戴隽等人。 

时间 2023 年 9 月 4 日 

地点 腾讯会议 

上市公司接待

人员姓名 
董事会秘书豆妍妍、投关经理汪红冬 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

主要内容： 

1、上半年公司运营情况介绍？ 

答：从产品维度上，公司按照“稳存量、提增量” 

的经营思路，实现两条腿走路：在存量业务方面，坚持高

端红枣好想你的品牌定位，持续推广高价值产品，实现

存量业务稳定发展；在增量业务方面，重点打造战略大

单品“红小派”——更适合中国人的健康休闲代餐零

食、中国人自己的能量棒，开拓公司第二增长曲线。5 月

开始战略大单品销售已连续多月突破 1000万，红小派系

列产品上市 1 周年累计电商销售额突破 1 亿元。从渠道
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维度上，公司上半年专卖业务保持了良好的发展趋势，

同时通过线上引领，直播开路，线下借船出海，新增商

超、便利店、零食等增量渠道，深耕全渠道发展。线上渠

道以天猫京东为主的传统电商保持良好发展态势，抖音

快手等兴趣电商获得较快增长。线下渠道重点开拓了商

超（天虹、永旺、丹尼斯）、便利店（全家、7-11、罗森）、

零食渠道（零食很忙、零食有鸣、戴永红）等全国知名优

质渠道，覆盖终端网点超过 1 万家，为消费者购买好想

你红枣提供了更加便利的场所。 

2、公司除了红小派大单品还有其他什么大单品？有没有

想做一些联名的产品？ 

答：今年是公司全面开启战略升级的一年，通过实

施战略大单品策略，全力以赴为公司业绩创增量。目前

红小派的发展基本符合公司预期，已经取得了良好的成

效。此外，公司还成立礼品事业部、大单品事业部和新品

孵化部，公司在新品孵化方面会研发一批、上市一批、储

备一批，其中不乏有具备成为大单品潜质的产品。鉴于

红小派目前市场反馈良好，产品深受消费者们的喜爱，

公司正集中资源全力推广红小派产品，打造中国人自己

的能量棒，让更多的人吃上好想你高价值高品质的产品。

在品牌联名方面，公司曾联合郑的心意·故宫食品推出

联名款国潮礼盒，联手唐宫文创推出盛世健康礼等，未

来公司还将持续开展与国际国内一线品牌联名合作，探

索异业合作，跨界推广等，提高公司品牌知名度和影响

力。 

3、公司目前怎么看待零食渠道？ 

答：零食渠道正处于消费风口期，各个品牌也在不

断跑马圈地，发展迅速。无论是消费市场还是资本市场，

关注度都很高。而好想你作为健康食品企业，以市场为
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注：公司严格遵守信息披露相关、规则与投资者进行交流，如涉及公司战略规划、

盈利预测等意向性目标，不能视为公司或管理层对公司业绩的保证或承诺，敬请

广大投资者注意投资风险。 

 

导向，充分发挥供应链优势，不断为渠道赋能，目前特别

是以零食渠道为突破点，逐渐成为线下业务增长的新引

擎。公司正积极拥抱该渠道，借助渠道优势，从而能让更

多的消费者更加方便的购买到好想你的健康食品。 

4、公司今年的费用投向主要包括哪些方面？ 

答：公司今年费用投放整体上会围绕公司主要战略

方向，宣传健康理念，推广健康食品。相关资源投入会向

公司今年重点推广的大单品红小派上倾斜，并借助小红

书等社交新媒体平台以及抖音、快手等兴趣电商平台进

行营销推广，促进大单品在各个渠道特别是新开拓渠道

销售收入的提升。 

5、今年红枣成本有何变化？农产品价格的变化对公司预

计有什么影响？ 

答：因红枣为一年成熟一次，第四季度是集中采购

季。当前公司正在根据市场情况和公司库存情况积极评

估，制定最佳年度采购计划。以市场为导向，结合未来销

售预期，通过优化采购策略，降低原材料成本和仓储费

用，达到降本增效的目的。 

附件清单（如

有） 
无 


