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主要交流内容 

Q1：目前好想你和百草味融合进展如何？ 

回复：目前好百融合已逐步实现深层次融合，双方协同效应

逐步显现，主要体现在以下几个方面： 

一是电商渠道融合，好想你本部电商运营团队已经搬往杭

州，我们团队中从百草味抽调部分精英支持好想你电商发展，也

在杭州吸引了大量优秀的互联网人才，这样借助好想你品牌及管

理团队优势，百草味的互联网运营优势，可以更好地助推公司发

展；二是供应链整合，利用好想你本部和百草味现有的供应链资

源取长补短，对郑州基地进行组织优化和流程再造，打造快速高

效的产销联动体系，统一了 WMS 系统和 ERP 系统，实现了数据

的共享和自动化；三是仓储物流融合，百草味利用好想你在郑州

当地的仓储物流资源，更好开展在华中地区及周边省份的物流工



作，节约仓储费用，提高配送效率；四是线下渠道整合，百草味

线上的产品已经进驻部分好想你在郑州的专卖店，提高了公司门

店的盈利能力。 

Q2：公司的线下渠道发展如何？ 

回复：公司在巩固线上地位的同时，将持续推进线上线下的融

合进程，专卖渠道借助经销商扩张，商超渠道稳步改善；在新零售

方面，百草味是阿里零售通的核心合作伙伴之一，并于 618 期间在

杭州开设了第一家线下门店，未来百草味门店将以杭州为据点，辐

射周边长三角地区。 

Q3：每日坚果的产品优势和销量？ 

回复：一是公司在全球范围内寻找优质原材料，我们坚信只有好的

原材料才能有好的产品；二是在生产工艺上进行改良，让坚果更加

香脆，让果干更加新鲜；三是在包装上率先开创干湿分离包装，将

不同湿度存放条件的坚果类和果干类分开，在消费者品尝的时候尽

享锁鲜美味。截止 2019 年前三季度，公司每日坚果系列产品销量

同比增长将近 100%，继续朝着年度极致大单品的序列迈进。 

Q4：休闲零食电商未来的发展空间？ 

回复：当前，线上消费总体的基数在增大，而休闲零食线上渗

透率还比较低，发展空间巨大。公司线上有 7000 万用户，并且零食

客户对品牌忠诚度很高，零食市场要求企业有丰富的品类，并保证

上新速度很快，公司将在此领域始终保持竞争力。 

Q5：红枣期货对公司有什么影响？ 



 

回复：红枣期货对公司进行红枣原料套期保值提供了较好的规

避风险的工具，同时公司现有的冷库可作为红枣期货的交割库，可

提高公司仓储收益，增加标准红枣期货产品的代加工收益。  

Q6：清菲菲销售规划？ 

    回复：2018 年清菲菲几乎是靠渠道正常铺货的力量达成销售目

标的，其中消费者复购率达到 15%，表现比较理想。公司在 2019 年

继续发力清菲菲这个单品，利用公司的全渠道业务进行拓展，实现

线上线下一体化推广，继续高度重视冻干产品的发展，针对清菲菲

进行配套产品开发，丰富冻干产品线。 

Q7：公司 2019 年业绩规划？ 

回复：根据公司 2019 年第四届董事会第五次会议决议，2019

年度，公司预算营业收入 564,879.79 万元，同比增长 14.13%，预算

归属于上市公司股东的净利润 16,042.05 万元，同比增长 23.81%。 


